Allgemeine Vertrags-, Geschdifts-, Lieferungs-
und Zahlungsbedingungen der CCP Kummer&Co. GmbH

§ 1 Die Agentur verpflichtet sich, alle ihr im Rahmen der Zusommenarbeit
mit dem Kunden zur Kenninis gelangenden Geschéftsgeheimnisse mit der
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns zu wahren und alle diesbeziglichen
Informationen und Unterlagen vertraulich zu behandeln. Die Sorgfalts- und
Verschwiegenheitspflicht wahrt iber das Vertragsende hinaus und gilt auch,
wenn eine Zusammenarbeit nicht zustande kommt.

§ 2 Die Agentur arbeitet als selbstandiges, unabhéngiges Unfernehmen
nach treuhdnderischen Gesichtspunkten. Sie ist bemiht, entsprechend der
Aufgaben- und Terminvorgabe des Werbungtreibenden, die fir die Erfillung
des Auftages erforderlichen personellen und sachlichen Voraussetzungen
bereitzustellen, in der Beratung absolute Obijekfivitét zu wahren und die
Inferessen des VWerbungtreibenden — insbesondere auch bei der Auswahl
und Beauftragung Dritter — in jeder méglichen Form zu vertreten.

§ 3 Die Ageniur ist bereit, wéhrend der Vertragsdaver kein Produkt eines
anderen Werbungtreibenden agenturméBig zu betreven, das zu dem
diesen Vertrag betreffenden Produktbereich / Dienstleistung in direktem oder
indireklem Wettbewerb steht.

§ 4 Bei Auftragsdurchfihrung ist die Agentur verpflichtet, sich hinsichtlich
der zu treffenden MaPnahmen mit dem Werbungtreibenden abzustimmen
und ihm die Entwiirfe fir die vorgeschlagenen Werbemittel, die eingeholten
Kostenvoranschlége, Terminpléne zur Bewilligung vorzulegen.

Die Werbeagentur iberwacht die ordnungsgeméBe Durchfihrung aller
WerbemaBnahmen. Es steht im Ermessen der Agentur, fir die Ausfihrung
ihrer Grundleistungen ihr geeignet erscheinende Dritte heranzuziehen.
Werden von der Agentur im Zuge der Produkfionsabwicklung Fremd-
angebote eingeholt, jedoch der Aufirag vom Kunden anderweitig vergeben,
so berechnet die Agentur die fir die Angebotseinholung aufgewendeten
leistungen nach Zeit und Kostenaufwand. Wird ein Fremdaufirag Gber
die Agentur abgewickelt, berechnet sie 15% des Aufiragswertes als
Bearbeitungspauschale.

Fir Aufirage, die im Namen und auf Rechnung des VWerbungtreibenden
erteilt werden, Gbemnimmt die Agentur gegeniber dem Werbedurch-
fohrenden keinerlei Haftung. Die Agentur tritt lediglich als Mitiler auf.

§ 5 Wird die Agentur mit einer Prasentation beauftragt, so erkennt der
Werbungfreibende damit an, dass die Ausarbeitung der Konzeption an-
gemessen zu honorieren ist. VWurde ein Honorar nicht vereinbart, so gilt
die vorgelegte Preisliste der Agentur (bzw. branchenibliche Honorar-
forderungen). Die Agentur kann in keinem Fall unverbindlich und kostenlos
arbeiten, auch nicht bei Nichiverwendung der eingereichten Ausarbeitun-
gen oder erfolgten Beratungen.

§ 6 Wird das Agenturhonorar mit der Mitlerprovision aus dem Schalt-
volumen finanziert, so muss das zu Beginn der Konzeptionsfindung genannte
Media-Schaltvolumen innerhalb eines Jahres geschaltet werden, um die von
der Agentur erbrachten Leistungen zu regulieren. Ansonsten berechnet die
Agentur ihren Aufwand entsprechend der in ihrer Preisliste ausgewiesenen
Beraterhonorare.

§ 7 Der Werbungfreibende verpflichtet sich, die Agentur rechizeitig tber
Art, Umfang und Zeitfolge der geforderten Leistungen zu unterrichten und
ihr alle fir die sachgemdBe Durchfihrung des Auffrages bendtigten
Informationen und Unterlagen, soweit diese ihm verfigbar sind, fristgerecht
und kostenlos zu liefern.

Der Werbungtreibende verpflichtet sich, der Agentur nur zur Veréffentlichung
oder Vervielfdligung freigegebene Vorlagen wie Fofos, Modelle oder
sonstige Arbeitsunterlagen zu Ubergeben.

§ 8 Sofern die Honorierung der Agentur nicht durch ein schriftliches
Angebot geregelt ist, geschieht diese nach den Richtlinien des Verbandes
Bund Deutscher Grafik-Designer e.V. bzw. auf der jeweils giliigen Be-
rechnungsgrundlage der Agentur.

Im Agenturhonorar sind die Leistungen fir Werbevorbereitung, Werbe-
planung, Werbungsgestaliung, Werbetext enthalten. )

Separat berechnet werden: Materialien, Reinzeichnungen, Ubersetzungen,
Fahrkosten, Spesen, Organisations- und Beschaffungskosten, Urheberrechts-
iberfragungen sowie technische Kosten wie Satz, Zwischenaufnahmen,
Fotos, Fotoabzige, Werkzeugkosten und Herstellung von Werbemitteln,
leistungen hinzugezogener Spezial-Unternehmungen [Marki- forschung
etc.) je nach entsprechendem Aufwand.

Die Agentur ist in jedem Fall berechtigt, angemessene Abschlagszahlun-
gen zu verlangen, deren Héhe sich am Verhélinis zwischen den erbrachten
leistungen und dem Gesamtumfang der vertraglich geschuldeten Leistung
orientiert.

Kommt eine von der Agentur ausgearbeifete und vom VWerbungtreibenden
genehmigte Konzeption aus Grinden, die die Agenfur nicht zu verireten

hat, nicht zur Durchfihrung, so bleibt der Honoraranspruch der Agentur
davon unberihrt. )

Der Beschaffungs-, Organisations- und Uberwachungsaufwand der Agen-
tur wird entweder durch Provisionierung durch den Lieferanten bzw. bei
Berechnung durch die Agentur an den Werbungtreibenden abziglich
samilicher Rabatte und Provisionen gefragen.

§ 9 Ein der Agentur schriflich oder mindlich erteilier Aufirag gilt als
angenommen, wenn die Agentur die Ubemahme nicht innerhalb von
14 Tagen nach Aufiragserteilung schrifilich ablehnt.

§ 10 Nutzungs- und sonstige Rechte an den eingereichten Vorschlégen
gehen nur in soweit auf den Werbungtreibenden iber, als dies aus der
anfénglichen Aufgabenstellung hervorgeht (Vertriebsgebiet, Auflagen, Zeit-
rdume etc.), ansonsten sind sie gesondert zu regeln.

§ 11 Fir die Eintragungs- und Schutzfhigkeit von Entwiifen wird die
Gewdahr seitens der Agenfur nur nach besonderer Vereinbarung Gber-
nommen.

§ 12 Der Werbungtreibende ist nicht berechtigt, die von der Agentur im
Angebotsstadium  eingereichten Vorschldge zu verwenden, und zwar
unabhdéngig davon, ob sie urtheberrechilich geschitzt sind oder nicht. Dies
gilt auch fir eine Verwendung in abgewandelter Form oder durch Dritte.

§ 13 Die Agenfur haftet nicht bei Nichterfillung, leistungsmangel oder
Verzug von Werbetrégern oder sonstigen Drittbeauftragten, die nicht ihre
Erfillungsgehilfen sind, auch nicht fir deren vorséizliches oder grob
fahrléssiges Verhalten. In anderen Féllen tritt die Agentur ihre Ersatzanspriiche
gegen den Dritten an den Werbungtreibenden ab.

Die Agentur selbst haftet nur fir Vorsatz und grobe Fahrlgssigkeit.
Terminvereinbarungen werden von der Agentur mit der allgemeinen Sorg-
falt eines ordentlichen Kaufmanns beachtet. Fixgeschéfte bedirfen einer
besonderen Vereinbarung. Anderenfalls ist die Agentur lediglich zur
nachtréglichen ordnungsgeméBen Leistung verpflichtet. Eine Stornierung
des Auftrages ist ausgeschlossen.

Nach der Druckreiferklérung durch den Werbungtreibenden ist die Agen-
fur von jeder Verantwortung fir die Richtigkeit der vorgelegten Unterlagen
befreit.

Soweit der Werbungtreibende von sich aus Korrekturen vornehmen I&sst,
entféllt jede Haftung der Agentur.

Eine Hafung fir die wettbewerbsrechtliche Unbedenklichkeit einer
Werbung kann nicht Gbernommen werden, insbesondere ist die Agentur
nicht verpflichtet, jeden Entwurf vorher juristisch tberpriifen zu lassen.

§ 14 Mit der Zohlung des Agenturhonorars einschlieBlich der lizenz for
die Ubertragung des Vervielféltigungsrechts erwirbt der VWerbungtreibende
nur das Recht zur Vervielféltigung der Arbeit im vereinbarten Umfang und
zu dem vereinbarten speziellen Zweck.

Geht die Verwendung ber den vereinbarten Umfang und Zweck hinaus,
ist eine neuerliche Vereinbarung sowie eine zusdizliche Honorierung
erforderlich.

Auslandsrechte oder Rechte fir weitere Auflagen gelten nicht als mitiber-
fragen, sofern nicht eine besondere Vereinbarung erfolgt.

Vorentwiirfe und Entwiirfe bleiben nach geltendem Urheberrecht Eigentum
der Agentur und sind auf VWunsch in angemessener Frist nach Beendigung
des Aufirages zuriickzugeben. Fir Beschadigungen haftet der VWerbung-
freibende.

Die Agentur ist berechtigt, die von ihr gestellien Werbemittel zu signieren
und in ihrer Eigenwerbung auf die Befreuung des Werbungtreibenden
hinzuweisen.

Die nach den Richtlinien des Verbandes Bund Deutscher Grafik-Designer e. V.
obligatorischen Belegexemplare sind der Agentur nach Fertigstellung ohne be-
sondere Aufforderung zu ibergeben.

§ 15 Das Agenturhonorar incl. evil. verauslagter Kosten zuziglich Mehr-
wersteuer ist nach Rechnungstellung ohne Abzug zu zahlen.

Fir geringwertige Rechnungen bis 50,— EUR netio wird ein Fakturierungszu-
schlag von 7,50 EUR erhoben. ]
Werbemittelrechnungen und Anzeigenrechnungen sind sofort nach Uber-
mitilung durch die Agentur an den Werbungtreibenden rein netio fallig.
Zieliberschreitungen werden mit 5% Verzugszinsen Uber dem jeweiligen
Diskontsatz der Deutschen Bundesbank berechnet. Die Geltendmachung
eines weiteren Verzugsschadens bleibt ausdriicklich vorbehalten.

§16 Die Nichtigkeit einzelner Formulierungen dieser  Allgemeinen
Geschafisbedingungen berihrt nicht die Wirksamkeit im brigen. An die
Stelle der unwirksamen Klausel fritt diejenige zulgssige Klausel, die in ihrer
Wirkung der unwirksamen Klausel wirtschafilich am néchsten kommt.

§17 Erfillungsort und Gerichtsstand  fir alle  Streitigkeiten, auch  fir
Wechsel- und Scheckverbindlichkeiten, ist der Sitz der Agentur.
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